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DESENVOLUPAMENT

HORARI: 9 d’octubre de 9 a 14h
DURADA: 5 hores
MODALITAT: streaming

METODOLOGIA

El curs consta de 5 hores de formacié en modalitat streaming amb la participacio de tots els
assistents.

PRESENTACIO PROJECTE

Formacio especialitzada en experiéncies enoturistiques i gastronomiques dirigida al sector
turistic, de I'actuacié de cohesid entre destinacions “Catalunya, terra de Sabors”, en el marc
del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia, finangat per la Unié Europea amb els
Fons NextGenerationEU.

DESTINATARIS

Empreses, agents, institucions i persones vinculades al sector turisme en el sentit més ampli:
oferta hotelera, gastrondomica, oci, entreteniment, cultura, patrimoni. | en concret, a entitats del
sector turistic de 'ACD (Actuacio de Cohesio entre Destinacions) “Catalunya, terra de Sabors”.
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OBJECTIUS

Dotar els participants de les eines i coneixements necessaris per dur a terme la promocio del
seu producte, marca o servei a les xarxes socials, connectant amb el public objectiu i fent
arribar el missatge de forma directa per assolir els millors resultats. Durant el curs aprendrem
a planificar l'activitat a les xarxes socials com a resultat de I'estratégia digital, i a crear
continguts i organitzar accions que ens permetin assolir els millors resultats per atraure el
public objectiu.

PROGRAMA

La importancia de tenir una estratégia digital
Xarxes socials clau per al sector enogastronomic
Definicioé de publics objectius i on trobar-los

Creacioé de continguts atractius
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5. Estratégies de publicacio i promocio
6. Influencer marketing

7. Accions innovadores

8. Campanyes de pagament

9. Medicio i analisi de resultats

1

0. Casos practics

DOCENT

Gemma Suier Oller

Com a Digital Marketing Strategist a TAMAGO The Studio, planifico estratégies de marqueting
digital i dissenyo accions de comunicacio i promocié innovadores en I'entorn d’internet i les
xarxes socials. Durant més de 20 anys he treballat en el sector turistic planificant, coordinant
i executant accions de comunicacié digital innovadores i exitoses, i duent a terme projectes
de marqueting en diferents ambits del turisme, tant en el sector public com en el privat, i tant
per productes concrets com per serveis complementaris o iniciatives privades.

REQUISITS DE CERTIFICACIO

Els alumnes que hagin complert I'assisténcia minima del 75% de les sessions en directe, hagin
superat el test d’avaluacié del curs, i omplert el questionari de satisfaccid, obtindran un
certificat d’assisténcia per descarregar sota I'enllag del questionari. Aquest certificat estara
disponible en un termini maxim de dos mesos després de la finalitzacié de la formacio.
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