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OPTIMITZACIO DELS ALIMENTS DE PROXIMITAT EN LA
RESTAURACIO TURISTICA

DESENVOLUPAMENT

HORARI: 16 d'octubre de 9 a 14h
DURADA: 5 hores
MODALITAT: streaming

METODOLOGIA

El curs consta de 5 hores de formacié en modalitat streaming amb la participacio de tots els
assistents.

PRESENTACIO PROJECTE

Formacio especialitzada en experiéncies enoturistiques i gastronomiques dirigida al sector
turistic, de I'actuacié de cohesid entre destinacions “Catalunya, terra de Sabors”, en el marc
del Pla de Recuperacio, Transformacio i Resiliéncia, finangat per la Unié Europea amb els
Fons NextGenerationEU.

DESTINATARIS

Empreses, agents, institucions i persones vinculades al sector turisme en el sentit més ampli:
oferta hotelera, gastrondmica, oci, entreteniment, cultura, patrimoni. | en concret, a entitats del
sector turistic de 'ACD (Actuacio de Cohesiod entre Destinacions) “Catalunya, terra de Sabors”.
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OBJECTIUS

OBJECTIU GENERAL.:

Capacitar els professionals de la restauracié turistica per integrar de manera estratégica,
operativa i comunicativa els aliments de proximitat en la seva oferta gastronomica,
augmentant el valor percebut i contribuint a un model turistic més sostenible i territorialment
arrelat.

OBJECTIUS ESPECIFICS:

¢ Comprendre els beneficis ambientals, socials i comercials de treballar amb producte
local.

¢ Identificar oportunitats de col-laboracié amb productors i circuits curts.

o Gestionar I'estacionalitat, la planificacié de cartes i la gestié logistica amb criteris de
proximitat.

e Coneéixer casos reals de restauracié amb éxit que fan Us del producte local com a eix
central.

e Desenvolupar un pla d’accié personalitzat per a cada participant.

e Comunicar de forma efectiva la proposta de valor basada en aliments de proximitat.

PROGRAMA

Modul 1 — Proximitat i territori: més que una tendéncia
— Queé és la proximitat? Beneficis tangibles i simbolics.
— Relacié amb la sostenibilitat i el posicionament de marca.

— Expectatives dels nous perfils de visitant gastronomic.

Modul 2 — Eines per a una integracié viable
— Models de relacié amb proveidors locals.
— Planificacié de menus amb criteris d’estacionalitat.
— Gestio de costos i logistica amb recursos realistes.

— Sinergies entre restauracio, territori i identitat.
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Modul 3 — Bones practiques i inspiracio real
— Casos de restaurants i cellers que aposten pel producte local.
— Claus d’éxit i dificultats habituals.

— Impacte real en la fidelitzacié i la reputacio.

Modul 4 - Taller practic: crea el teu pla de proximitat
— Autoavaluacié del grau d’integracié de productes locals.
— Definicio d’objectius, accions i col-laboradors clau.
— Creacio d’'un micropla d'implementacié adaptat al teu negoci.

— Comparticio de propostes i cocreacio entre participants.

Tancament — Recursos i accio
— Subvencions i iniciatives de suport a circuits curts.
— Recursos digitals, entitats col-laboradores i fonts de proveidors.

— Torn obert de preguntes i conclusions.

DOCENT

Kilian Estivill

Es Gestor de projectes digitals amb Grau en Gestié Turistica per la URV, Master en
Marqueting Digital i E-commerce per la UOC, i Master Internacional en Gestié de Projectes
per la OBS Business School i la Universitat de Barcelona. Ha liderat iniciatives digitals per a
pimes i organitzacions internacionals com Creative Powr (UK/Africa), amb experiéncia com a
Product Owner i Product Manager en startups tecnologiques, aixi com assistent de revenue
management en entorns com PortAventura. Ha treballat en contextos multiculturals a Maurici,
Dinamarca i Espanya, implementant tecnologies com desenvolupament web, CRM, ERP, e-
commerce i marqueting digital (SEO/SEM) en establiments turistics i enogastronomics, amb
col-laboracions destacades amb grups com Villa Retiro Group i Marea Beach House.

El Kilian Estivill forma part de 'equip ’AETHNIC com a desenvolupador de negoci, executant
'estratégia d’escalabilitat i coordinant el desenvolupament de producte, comunicacio i
comercialitzacio de La Xarxa 2.0 (WeRoots). També coordina la implementacié d’ecosistemes
tecnolodgics, com per exemple, el Grup GEPEC, enfocant-se en la digitalitzacio i optimitzacio
dels processos interns de I'entitat.
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Emprenedor amb marca propia, combina coneixement tecnologic, gestié estratégica i més de
15 experiéncies operatives en el sector de I'hostaleria, que li aporten una visié profunda de
les necessitats reals d’aquest tipus d’establiments. Ha liderat processos de transformacio
digital amb enfocament formatiu, participant en tallers i assessoraments orientades a pimes i
professionals del sector.

REQUISITS DE CERTIFICACIO

Els alumnes que hagin complert 'assisténcia minima del 75% de les sessions en directe, hagin
superat el test d’avaluacié del curs, i omplert el questionari de satisfaccié, obtindran un
certificat d’assisténcia per descarregar sota I'enllag del questionari. Aquest certificat estara
disponible en un termini maxim de dos mesos després de la finalitzacié de la formacio.
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