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COM CREAR UNA ESTRATEGIA DE CONTINGUTS PER
ARRIBAR AL COR DEL MEU CLIENT

Per poder realitzar la inscripcié al curs primer us heu de registrar a la plataforma.

DESENVOLUPAMENT

HORARI: 21 de novembre de 10 a 14h
DURADA: 4 hores

MODALITAT: Streaming

DESTINATARIS

Professionals d’entitats turistiques que volen innovar i afegir valor als productes que ofereixen.

OBJECTIUS

e Aprendre técniques de Marqueting Inbound, des de la creacié de contingut, i la seva
importancia en el negoci turistic.

e Conéixer quines son les principals eines per a la distribucié de continguts turistics.
o Implementar estratégies de marqueting digital, relacionades amb les xarxes socials

e Generacié de leads. Arribar a nous perfils de clients mitjancant la generacié de
continguts.
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Yl i Treball

PROGRAMA

Que és I'inbound marketing

Definicié del nostre target i Buyer Persona

Tipus de continguts i com generar-los

Continguts Generats per tercers UGC

Distribucié del contingut (web, blog, email marketing,...)
Xarxes socials

Creadors de contingut. Influents I influencers

Calendari Editorial
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Mesura dels resultats i KPIS

DOCENT

Jaume Marin
Expert en marketing i destinacions turistiques.

Apassionat en la innovacio i creacio de productes memorables i conferenciant internacional, és
docent a la Universitat de Girona i del CETT de Barcelona. Durant més de 19 anys ha estat
Director de Marqueting del Patronat de Turisme Costa Brava Pirineu de Girona, on han obtingut
reconeixements com la “Millor campanya de marqueting d’Europa” amb #eurofoodtrip, o el “Silver
Award” europeu per I'accié promocional “Tastemotion, The ultimate dinning experience”. També
ha estat director de marqueting de PGA Golf Catalunya Resort i Emporda Golf Resort, aixi com
ha treballat en el mateix ambit al Scottish Sports Council.



